概念図　　スタジアムはいろいろな人が集まる街　→　街の人口を増やそう！
	
	

	
	

	
	


1． クラブとサポーターが現状とビジョンを共有しよう！

· 目的は何か（そもそも何のためのクラブ、サポーターなのか）

· 足元の状況はどうか（現状分析）

· 適切な目標（短期的・中期的）を設定する

· 現状と目標のギャップを埋める手段を考える（＝戦略立案）

2． メッセージを正しく発信しよう！

スタジアムは様々な価値観の人があつまるところ。

クラブ、中心となるサポーターがキチンとメッセージを発信し、「共通の価値観」を醸成しよう。
3． 中心となるべきサポーターの責任領域を整理・明確化しよう！

	担い手
	イメージ案

	BAD BOYS
	応援ｽﾀｲﾙ・方針決定の主導的役割、ｽﾀｼﾞｱﾑ内のｺｰﾙﾘｰﾄﾞ・雰囲気作り（熱狂度の演出）

	SANFRECCE CLUB OKAYAMA
	

	INFS
	ｺｱ層とﾗｲﾄ層のﾊﾟｲﾌﾟ役、ｺｱ層予備群の発掘

	URSUS
	ﾎｰﾑを中心にﾗｲﾄ層取り込み、ｺｱ予備群の発掘、ｽﾀｼﾞｱﾑ外の普及活動

	ｱｳｪｲｻﾎﾟ（関東、関西等）
	それぞれの地域のﾗｲﾄ層取り込み、ｺｱ予備群の発掘、ｽﾀｼﾞｱﾑ外の普及活動


今シーズンに関東でやりたいこと！！！

キーワードは「行動」と「継続」

1． 裾野の拡大　（現時点の県人会会員：藤堂、清水）

社会的ステータスのある県人会とのコネクションを活かし、広島出身者への認知度を上げていきます。

(1) 青年部イベントとしての「スタジアム観戦会」の定例化

(2) 選手参加イベント（県人会主催トークショー等）の開催

(3) 県人会ニュース等への寄稿

2． ライトなサポーターの取り込み

(1) バスツアーの継続実施

魅力あるツアーの追求（「安く遠征できる＋α」の価値）
(2) 各種媒体の拡充

	場所
	リアル

（関東近辺のｽﾀｼﾞｱﾑ・TREBLE応援会）
	ネット

	媒体
	フリーペーパー（PUSH型）
	メーリングリスト（PUSH型）

ブログ（PULL型）、その他


特性を活かしシナジーを創出しよう！

例：ブログの更新情報をメーリングリストでお知らせ、ブログの記事とフリーペーパーの連動

　　（いずれもPUSH型媒体を使ってPULL型媒体へ誘導）

　　フリーペーパーのブログでの事前公開 → プリントサポーター*化

(3) 　　（*自主的にダウンロードして印刷し、スタジアムでの配布に協力してくれる仲間）

(4) 試合後の懇親会

夜の試合以外は極力開催したいと思います！

【候補】3/3土（FC東京戦＠味ｽﾀ）、3/25日（千葉＠ﾌｸｱﾘ）、5/19土（千葉＠ﾌｸｱﾘ）

(5) クラブとのコミュニケーション

クラブの後ろ盾を得ることで「大義」を得る。･･･ライト層への訴求効果は絶大

必要以上に親密さを前面に出さない！「行動」しているからこそ許されていることを忘れずに。

「行動」とは「具体的」かつ「継続的」なものであることが大切です。

・「関東」からのメッセージ発信を継続する。


・「関東」だから「広島から離れている」からわかることを声にする。　など
3． 役割分担

・サポーター活動は少人数では限界があります。少人数での小さな満足を得て終わるつもりはないので、幅広く多くの人の協力を受けながら広げていきます。そして協力してくれた方には「参加している実感（＝達成感）」を味わってもらいたいと思っています。

・一方で決して「無理はしない」ことです！！！

無理なものはﾑﾘ―!!!と早めに言ってもらえればバックアップは十分可能です。

自らが支えるという「責任感」は大切ですが、仕事ではないのですから必要以上に「義務感」に追われることはありません！
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目標は「浦和」


但し、広島風！


（下村専務 談）





BAD BOYS


SANFRECCE CLUB OKAYAMA





アウェイサポ


（関東、関西他）
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「責任感」と「義務感」と「達成感」の適正なバランス





関東サポに対する「いい風評」を増幅させ、徹底的に利用する！


（ブランド戦略）








